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1.

Intr oduccion

El Sector de la Perfumeria y Cosmética en Espafia ha Como se vera a lo largo del andlisis, todas las

cerrado 2022 con una evolucién del +11,3% respecto
al ejercicio anterior, lo que nos lleva a situar 2022 como
nuevo marco de referencia sobre el que comparar el
comportamiento del sector en afos venideros.

Un marco de referencia que, conviene tener en
cuenta, se establece en medio de una coyuntura de

categorias que conforman el sector han crecido
durante este ejercicio. Mencién especial a la
cosmética de color, que lo ha hecho en casi una
tercera parte de su volumen. Este dato resulta mas
VLIJQL,FDWLYR VL FDEH GDGR TXH
recuperacion de categorias tan emblematicas como
el color de labios, que, si bien aiun se mantiene

LQFHUWLGXPEUH HFRQuUPLFD PDUFOGIHSBBPHQIWHQFRBLEGAEDMR GH

los efectos de la invasion de Ucrania, comenzando por
una crisis energética, que sumados a los de la vuelta
a la normalidad tras el parén forzado a resultas de la
pandemia, también han repercutido seriamente en la

cadena de suministro.

Con todo ello, el consumo per capita en el sector de

la perfumeria y la cosmética ha alcanzado un nuevo
techo, aproximandose a los 185 euros por persona
y afo, con lo que no solo se han superado las cifras

muy precisa la vuelta a un mundo sin mascarillas.

Todo ello en un afio, 2022, en el que no solo han
subido las categorias de producto. También lo
han hecho los canales a través de los cuales se
distribuyen, que han experimentado una evolucion
igualmente dinamica, con crecimientos a dos digitos
en la practica totalidad de categorias.

El eBeauty experimenta una ligera contraccion que,

GH VLQR PX\ VLIJQL,FDWLYDPH@WMHQ XHIYRE LkQf ODRY PELV HO HIHFWR Gt
a la normalidad que un motivo de preocupacion sobre

euros alcanzados en 2019.

D stanpa



Radiograiia del sector de la cosmctica y la periumeria en | spaies 2022

el comportamiento del canal. La prueba es que ha vez mayor entre la UE+EFTA, adonde se dirige el 49%

descendido el eCommerce con tienda fisica mientras del total de esas exportaciones, y el resto del mundo.

han crecido los pure players, lo que también puede

interpretarse como la consolidacién de un modelo que  Todo esto nos indica la competitividad y excelencia

tenia muy dificil resistir el tiron del boom que se vivio en de una industria de la perfumeria y cosmética

los afios de pandemia como resultado de las restricciones. que sigue creciendo de forma imparable afio tras
afio batiendo todos los récords, y fruto de ello

En el plano internacional, el sector alcanzé los Espafia exporta hoy mas perfumes, cosméticos y

6.500 millones de euros en exportaciones, Espafia productos de cuidado personal que vino, calzado

se mantiene entre los 10 principales exportadores o0 aceite de oliva.

mundiales de productos de perfumeria y cosmética,

repite como el segundo exportador perfumes y se

consolida como cuarto mayor mercado de la UE.

En esa misma linea, la balanza comercial sigue
siendo positiva, como viene sucediendo desde 2006,
alcanzando los 1.900 millones de euros en 2022.
La principal categoria de producto en términos de
exportacion sigue siendo la perfumeria, pero el resto
de ellas también ha crecido durante los ultimos 12
meses, Yy lo han hecho alcanzando un equilibrio cada
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=| sector en cliras

Evolucién del sector en 2022

Crecimiento a cierre de ejercicio del +11,3% respecto a 2021

Si 2021 se consider6 el afio de la recuperaciéon gracias a un crecimiento del sector
GHO HVWH “%2OWLPR HMHUFLFLR OD FRQVROLGDFLu
evidente, con un repunte interanual superior a los 10 puntos.

La cosmética del color (+29,4%) y el perfume (+19,8%) han liderado la evolucién de
un sector que crece en todas las categorias respecto a 2019. Y lo hace a niveles muy
VLIJQL,FDWLYRV WDPEL«Q HQ RWUDV FDWHJRU DV GH
(+9%), que ya roza los 3.000 millones de euros en ventas.

GH IDFWXUDFLuQ FRQ XQ FUHFLPLHQWR GHO \ '“
tendencias de higiene bucodental, geles de ducha, desodorantes y afeitado que
vuelven a crecer.

Consumo: 9.250 millones de euros

Ese crecimiento del +11,3%, cifra que deja atras a la de 2019, que hasta ahora marcaba
el pico de la serie histérica con 8.460 millones de euros.

Antes de 2020, la linea histérica nos hablaba de un sector con la evolucion propia de
un mercado estable y maduro. Tras la consolidacion de su recuperacion, es de esperar
un regreso a evoluciones positivas, pero mas moderadas.

Evolucion Mercado Beauty
+11,3%
10000
+1,99% +2,64% +7,38% 924978
L 8.243,30 HAG052 T e [T L F——
8000 .................................................... ??63‘41
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Fte. Elaboracién propia + M 120+ [OWIA+ Koy S + Karitai
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Distribucion de la facturacion

Y OHUFDGR LQWHULRU
* Mercado exterior: 41,3%

La balanza comercial se sitla casi en los 2.000 millones de euros (1.904 MME). Esto
supone un aumento del +9% respecto a 2021 y del +52% frente a 2020. Crecen las
exportaciones, pero también lo hacen las importaciones, y a un ritmo superior (+26%),
hasta alcanzar un valor de 4.611 millones de euros en 2022.

ol 2 Y , S Evolucion por categorlas
; Categorias
Ifizildad“’ aels 2.967,47 2.731.02 2.434,32 2.112.97 9.06 9,41 32,08

Aseo e Higiene 122737 (E925273 2.094,69 1.890,93 4,54 4,38 21,34

' [

Perfumes y

- 1.736,38 1.450,04 1.160,68 1.465,93 1975 18,45 18,77
Fragancias

Cabello 1565159 1.543,00 1.487,39 1.545,20 7,04 6,88 17,86

r 1

Cosmeética

920,57 711,68 586,34 846,6 29,35 8,74 9 95
de Color

1 1

TOTAL SECTOR 9.249,78 8.351,47 7.763,41 8.460,92 11,26 9,32 100,00
8.380,29 7.477,36 6.979,80 7.940,43 12,08 5,54 90,60

869,49 874,11 783,61 520,49 -0,53 67,05 2,40

Fte. Elaboracion propia + NielsenlQ + IQVIA + Key Stone + Kantar

Nota: Este andlisis se ha realizado suprimiendo el efecto sobre el mercado producido por la caida
en la demanda de los geles hidroalcohdlicos. Estos productos tuvieron una importancia muy
relevante para nuestro sector durante la pandemia por COVID-19.
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2. El sector en cifras
Analisis de la evolucion por categorias

Perfume
+19,8% con respecto a 2021 | +18,5% vs 2019

Comoyasucedieraen 2021, el crecimiento de esta categoriaha sido especialmente
VLIQL,FDWLYR HQ ORV SHUIXPHY GH DOWD JDPD T
del +21,5%. Este impulso es uno de los motivos que hacen que el perfume se
mantenga como una de las categorias de producto con mas peso (19% del total),
solo superada por las de cuidado de la piel y aseo e higiene.

Cosmeética de color
+29,4% con respecto a 2021 | +8,7% vs 2019

El abultado crecimiento de esta categoria respecto al ejercicio previo (casi un
UHVXOWD P£V VLIJQL,FDWLYR VL FDEH FRPSD
periodo no contaminado por el efecto de la pandemia y que, sin embargo, arrojé
XQRV UHVXOWDGRY VLIJQL,FDWLYDPHQWH LQIHULR
resefiable el subapartado de los labiales, que crecié un +63% y alin contaria con
margen de mejora, dado que todavia se mantiene cuatro puntos por debajo de
la facturacion de 2019. El consumo total del color alcanza ya los 1.000 millones
de euros.

Aseo e higiene
+4,5% con respecto a 2020 | +4,4% vs 2019

Aseo e higiene fue la Unica categoria que no crecié en 2021, particularidad

estrechamente vinculada al efecto corrector del descenso en la venta de geles

hidroalcohdlicos. A tenor de los resultados de 2022 ese efecto ha terminado de

disiparse y la categoria, junto al resto de las analizadas, recupera su signo positivo.

Esta tendencia se apoya en un crecimiento del 3,3% de higiene bucodental, Consumo

del 2,6% en geles de bafio y ducha, especialmente apoyada por desodorantes
\ DIHLWDGR

per capita en
2022:

Cuidado del cabello
+7% con respecto a 2021 | +6,9% vs 2019

'‘DWR LQWHUHVDQWH HO UHfHMDGR SRU HVWD FD\)
respecto a 2021 es practicamente idéntico al experimentado en comparacion
con 2019, lo que se puede interpretar como una mejoria considerable respecto
a una categoria que en el anterior ejercicio ya operaba en los mismos términos

que antes de la pandemia. 18%/AK0O

TXH

166€/ afo en 2021

Cuidado de la piel D:R HQ

+9% con respecto a 2021 | +9,4% vs 2019

Tras un importante repunte en 2021, la categoria ya alcanza los 3.000 millones
de euros de consumo. En 2022, el cuidado de la piel destaca el incremento
del cuidado de la piel del rostro (9%) y muy especialmente el crecimiento de la
proteccién solar (19%).

; D stanpa
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3HVR HVSHF FR GHQWUR GHO VHFWRU S

Cuidado de la piel:

32%

Perfumes y fragancias: Cuidado de |a Piel

19%

m Aseo e Higiene

Aseo e higiene personal: Perfumes y Fragancias

21%

® Cuidado del Cabello
Cuidado del cabello:
18% m Cosmética de Color
Cosmética de color:
10% te. Elaboracion propia + NielsenlQ + IQVIA + Key Stone + Kanta



2. El sector en cifras

Analisis de la evolucion por canales de distribucion

Gran consumo
+13% vs 2021 | +10% vs 2019

Peluqueria profesional
+5,1% vs 2021 | +1,7% vs 2019

La cosmetica de color (+30,3%), las fragancias (+18,5%),el 'HVWDFDQ ORV LQFUHPHQWRV HQ Ft

cuidado de la piel (14%) y el cuidado del cabello (+11%)
experimentan las mayores evoluciones dentro del canal
de gran consumo. Es mas, tan solo aseo e higiene, que
también creci6 en 2022, y que lo hizo al 6%. Este afio
destaca la evolucion del cuidado de la piel en este canal.
El cuidado del rostro crece al 16,4%, productos solares al

tratamiento capilar (8,9%), y el styling que lo hace al 14,4%.
Estas tendencias se encuentran las trabas por la caida en
la demanda del consumidor del color del cabello. El color
profesional contintia teniendo un peso del 51% sobre el
total del negocio en este canal.

21,3%, vuelve a dinamizarse el desodorante (13,2%) y €l \/ant3 directa

afeitado (10,3%), crecen las fragancias femeninas al 18%,
\ WUDW

HO FRORU GH ODELRV DO

Farmacia
+6,3% vs 2021 | +1,4% vs 2019

Al no tener que compensar caidas tan pronunciadas en
2020 como las que experimentaron otros canales fruto
de su condicion de servicio esencial, la evolucion de la
farmacia mantiene una tendencia mas estable (es el tercer
canal con mayor peso, practicamente igualado con el
selectivo) y por eso no resulta tan pronunciada. Destacan
incrementos como los recogidos en categorias como el
tratamiento de rostro (+8%), productos solares (+20%), los
desodorantes (+14,6%), el tratamiento capilar (+6,4%), y el
color de labios al 60,2% han crecido muy dindAmicamente
durante el Ultimo ejercicio. Son pocas las referencias en el
canal farmacia que no superan los volimenes de consumo
vistos en 2019.

Selectivo
+18,2% vs 2021 | +12,5% vs 2019

Nos encontramos ante el canal que experimenta una
evolucion mas dinamica en 2022 debido, en gran medida,
aque el consumidor vuelve aapostar por productos de alto
valor y que afectan directamente a sus tres principales ejes:
perfumes, piel y cosmética de color. Dentro de este canal,
los perfumes mantienen una posicién predominante, con
un peso del 62% y un incremento del +21,5% respecto
a 2021. Destaca el crecimiento del perfume masculino
de lujo al 24%. El cuidado de la piel en el canal selectivo
FUHFH DO
la proteccion solar. La categoria que mas crece es la de
cosmeética de color, con un+36%. A tener en consideracion
también las evoluciones de las categorias de maquillaje
IDFLDO \ FRORU GH ODELRYV
obligatoriedad de las mascarillas.

10

GHVWDFDQGR HVSHFLDOP

bR SWREH SIS T

El cuidado de la piel y la cosmética de color (que
practicamente triplica su dimension respecto a analisis
previos) son los principales ejes que sostienen el canal
de venta directa. Se trata de un canal en el que conviven
modelos de comercializacion muy diversos, lo que
explica que su evolucién pueda resultar muy dispar.

Estética profesional
+3,5% vs 2021 | +3,5% vs 2019

Tras una llamativa recuperacion en 2021 (+12,8%), la
estética profesional modera en 2022 su evolucion. Si
bien destaca por su crecimiento en todas las categorias,
su principal eje, la piel, es la que lo hace con mas
moderacion (+2,1%).
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Evolucion por canales de distribucion

Canales
Distribucién Peso 22

432400 38a694 374791 3.928.08 12,92 10,08 a6.75

Selectvidad 193836  1.63954 127283  1.723.66 18,23 12,46 20,96
L797:0% |- 1.761.45  © 1.72638 - 177232 6,31 139 19.43
412,55 411,85 343,93 261,65 0,17 57 67 446

Player

Peluqueria Prof 413,05 393,01 348,01 406,00 5.10 1.74 447
229 61 219,09 209,54 238,60 480 377 248

o 135,17 130,60 119,81 130,60 3,50 3,50 1.46

Profesional

o7\ eel: 00 9.249,78 8.362,48 7.763,41 8.460,92 11,26 9,32 100,00
m 8.380,29 7.488,37 6.979,80 7.940,43 11,91 5,54 90,60
m 869,49 874,11 783,61 520,49 -0,53 67,05 9,40

Fte. Elaboracion propia + NielsenlQ + IQVIA + Key Stone + Kantar

3HVR HVSHF FR GH ORV FDQDOHV GH GL

39 1%

® Gran Consumo

® Selectividad
Farmacia

= OnLine Pure Players

® Peluqueria Prof

= Vta Directa

» Estética Profesional
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Exportaciones

Beauty from Spain

Las exportaciones de perfumes, cosméticos, cuidado respecto a 2021, del +53% frente a 2020 y de mas del
personal y aceites esenciales alcanzaron un volumen 35% en comparacién con 2019. No solo crecen las
de 6.515 millones de euros en 2022, un 21% mas que exportaciones. También lo hacen las importaciones
en 2021 y un 25% mas que en 2019. Fruto de estos de perfumes, cosméticos, cuidado personal y aceites
resultados, la balanza comercial roza los 2.000 millones esenciales, y a un ritmo incluso superior (+26%), hasta
alcanzar un valor de 4.611 millones de euros en 2022.

de euros, lo que también supone un aumento del +9%

Exportacion PyC 4.752,86 3.994,79 4.901,95 | 5.999.34 26,23% 50,18% 22,39%
Exportacion aceites 446,07 508,24 481,56 516,08 15,69% 1,54% 717%
TOTAL EXP. 5:198.93 4:5023.83 | 5383 51 6.515,42 25,32% 44,69% 21.05%
Importacion PyC 3.356,42 2.846,15 3.158,22 | 4.045,44 20,53% 42,14% 28,09%
Importacion aceites 440,19 416,81 488,31 565,83 28,54% 35 J5% 15,87%
TOTAL IMP. 3.796,61 3.262,96  3.646,53 | 4.611,26 21,46% 41,32% 26,46%
SALDO 1.402,32 1.240,07 1.736,97 1.904,16 35,79% 53,55% 9.63%

Ud.: Millones €

* PyC hace referencia a Perfumeria y Cosmética

Fuente: Estacom

Si solo se analiza el segmento de exportaciones de Se dio un especial aumento en el mes de mayo y alcanzé
perfumeria y cosmética, incluido el cuidado personal, su maximo en noviembre. Las exportaciones del sector

estas alcanzaron niveles superiores a los de 2021 y a cierran el ejercicio con casi 6.000 M€, un +22% mas
que en 2021, +49% con respecto a 2020 y +26% en
comparacion con 2019.

los prepandemia de 2019 durante todo el ejercicio,
signo inequivoco de la buena evolucion del sector en
mercados internacionales.

700
600
500

400

300
200

100

Ene Feb Mar  Abr May  Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Ud.- Millones €

12 Fuente: Estacom
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Radiografia del sector de la cosmética y la perfumeria en Espafia 2022

Actualmente, Espana se mantiene como segundo
exportador mundial de perfumes, y dentro del top 10
de cosméticos. Exporta mas productos de perfumeria
y cosmetica, que sectores tan emblematicos como los
del vino, calzado y aceite de oliva.

..‘
5

Un afio mas, Espafia sigue exportando mas productos perfumeria y cosmética, pero también en el segundo
de perfumeria y cosmética que vino, calzado o aceite exportador de perfumes y el cuarto mayor mercado
de oliva. Esto convierte a nuestro pais en uno de los 10 de este sector en la Union Europea.

principales exportadores mundiales de productos de

Perfumeria y Aceite de oliva Vinos Calzado
cosmeética

7.000
6.000
5.000
4.000
3.000
2.000
1.000

0

Ud.: Millones € 2022 2021 m 2020 m2019
Fuente: Estacom
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3. Exportaciones
Resultados de exportaciones por categorias

El 51% de las exportaciones del sector se dirigen En cuanto a las categorias mas exportadas, la
a la Unién Europea, mientras que el 49% tienen perfumeria representa un 40% del total de las
como destino el resto del mundo. Los principales exportaciones del sector y es la que registra un

mercados extracomunitarios son EE. UU,, Reino PD\RU FUHFLPLHQWR (O LQFUI
Unido, México, China, Emiratos Arabes Unidos, de categorias harondado el 20%: cosmética de color
Chile, Hong Kong, Rusia, Brasil y Turquia. (+22%), aseo e higiene personal (+21%), cuidado de

la piel (+20%) y cuidado del cabello (+14%).

Exportaciones a mas
de 175 paises

En el continente europeo, un 83% de las Las exportaciones se han incrementado en todas las
HISRUWDFLRQHV VH GHVWL Q D Qedibn€sDM&nCidh) &spedialXaQ.atinoamérica, donde
al resto del continente. Fuera de Europa, un 12% ese crecimiento ha sido del +50%, pero también
de las exportaciones se dirigen a Latinoamérica, a otras zonas como América del Norte (+34%) vy
region que se sitla por delante de América del Oceania (+32%). A un menor ritmo se sitlan Oriente
Norte (8,5%), Asia Pacifico (5%), Africa (3%) yMedio (+28%), la UE (+23%), resto de Europa (+18%) y
Oceania (1%). $VvLD 3DF ,FR 3RU “OWLPR fIlUL
regién donde se ha experimentado un descenso en
las exportaciones, con un -6%.

e Perfume . Skin Care s Hair Care @ Personal Care @ Colour Cosmetics

Ud:: Millones £ Fuente: Estacom

* En la comparacién de 2019 vs 2022 se debe tener en cuenta que Reino Unido ya no se calcula dentro de la region de UE+EFTA.

” D stanpa



Radiografia del sector de la cosmética y la perfumeria en Espafia 2022

Principales paises destino

|| ‘| |||| ||‘” I|I “II |“I |||| I||| |||I o bl T 1 |... I
{'\ B

& ,@ fo\ \ .c3 d“ & &
« q°° @P e .@‘f e & c:‘—’“ = £ e v e

B0OO
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Ud.: Millones € ‘o&
Fuente: Estacom w2022 m2021 m2020 m2019

Crecimientos mas destacados:

México: +95%

6XL]D

Brasil: +66%

Peru: +53%

Emiratos Arabes Unidos: +43%
Argentina: +41%
&RORPELD

Australia: +36%

Estados Unidos: +33%



3. Exportaciones
por categoria de producto

Perfumes

Las exportaciones de perfumes crecieron respecto
D \

El 42% fueron a la UE y el 58% restante a destinos
extracomunitarios, especialmente a Latinoamérica
y Norteamérica.

Los datos por regiones arrojan un mayor crecimiento
HQ /DWLQRDP«ULFD 2ULHQWH OHGLR
$P«ULFD GHO 1RUWH

Entre los principales paises de destino, destaca el

crecimiento en México (+159%), Emiratos Arabes

8QLGRYV ,WDOLD \ $SOHPDQLD
gue ademas ha superado a EE. UU. en valor.

16



Radiografia del sector de la cosmética y la perfumeria en Espafia 2022

Aseo e higiene personal

La categoria de aseo e higiene ha experimentado un
crecimiento global del +21% con respecto a 2021 y
del +34% frente a 2019, situandose por encima de los
niveles prepandemia.

(O GH ODV H[SRUWDFLRQHV GH
se destinan a la UE y el 30% restante a destinos
extracomunitarios, especialmente al resto de Europa.

Por regiones, las que experimentan un mayor
crecimiento son América del Norte (+43%) vy

2FHDQ D /IRV SD VHV FRQ ORV L!
GHVWDFDGRV IXHURQ %«OJLFD
Estados Unidos (+43%).

17



3. Exportaciones
por categoria de producto

Cuidado de la piel

Crecimiento global del +20% con respecto a 2021

y del +29% con respecto a 2019, siendo el destino
del 46% de las exportaciones la UE y el 54% restante
a destinos extracomunitarios, y de forma principal a

IDWLQRDP«ULFD \ $VLD 3DF ,FR

Por regiones, las que experimentan un mayor
crecimiento son Oceania (+90%), Norteamérica

\ / DWLQRDP«ULFD PLHQWUDV TXH VH
UHJLVWUDQ FD GDV HQ $VLD 3DF ,FR

Destaca el crecimiento en Estados Unidos (+82%)

gue pasa a ser el principal pais extracomunitario

de destino, asi como el de México (+69%). Por el

contrario, las exportaciones a China caen un -40%,

LPSDFWDGDV SRU ODV SRO WLFDV &29," &8HUR \ OD QXHYD
regulacion CSAR.

18



Radiografia del sector de la cosmética y la perfumeria en Espafia 2022

Cuidado del cabello

Las exportaciones de cuidado del cabello han
aumentado +14% con respecto a 2021 y +29% en
comparacion con 2019.

La UE es el destino preferente de esta categoria (52%).
En el 48% restante de exportaciones dirigidas a destinos
extracomunitarios.

Por regiones, experimentan un mayor crecimiento Asia

3DF ,FR I1RUWHDP«ULFD \ 2U1
PLHQWUDV TXH VH UHJLVWUDQ FD

Y, por paises, sobresalen especialmente los crecimientos

en Paises Bajos (+60%) y China (+31%), que comienza a

posicionarse como el 4° destino de las exportaciones de

la categoria.

19



3. Exportaciones
por categoria de producto

Cosmeética de color

Las exportaciones de cosmética de color se

dividen a partes iguales entre la UE y el resto del

mundo, principalmente al resto de Europa (18%) y

$VvLD 3DF ,FR (Q WRWDO HVWDV KDQ DXPHQWDGR
un +22% con respecto a 2021 y un +36% con

respecto a 2019.

Por regiones, las que experimentan el mayor
crecimiento son Oceania (+155%) y la propia UE
(+53%). Por el contrario, se registran descensos en
$P«ULFD /DWLQD \ $VvLD 3DF ,FR

Entre nuestros principales paises destino, destaca el

FUHFLPLHQWR HQ $XVWUDOLD ,WDOLD \ $OHPDQLD
(+60% cada una), y caen las exportaciones a destinos

como Corea del Sur (-31%).

20



Radiografia del sector de la cosmética y la perfumeria en Espafia 2022

Aceites esenciales

Las exportaciones de aceites esenciales han aumentado

XQ FRQ UHVSHFWR D \ XQ FR
a 2019. El 36% ha tenido como destina la UE y el 64%
restante destinos extracomunitarios, principalmente
2ULHQWH OHGLR $VLD 3DF ,FR \ /I DWLQ

Por regiones, el mayor crecimiento es el que

experimenta Oriente Medio (+19%), seguido por resto

de Europa (+14%), mientras que se producen caidas en

Oceania (-19%), Africa (-16%), y Latinoamérica (-2%). Por

paises de destino, destaca el crecimiento en Colombia
7XUTX D \ ,WDOLD \ OD

exportaciones a Alemania (-4%).

21



3. Exportaciones
Conclusiones

22

Lideres internacionales: Espafia entre Top 10 Exportadores mundiales de productos de
perfumeria y cosmética, 2° Exportador Perfumes y 4° mayor mercado de la UE.

Las exportaciones de perfumeria y cosmética alcanzan casi los 6.000 millones de euros
(+22%) en 2022, y més de 6.500 millones de euros incluyendo las exportaciones de aceites
esenciales.

Recuperacion y evolucion positiva del sector superando los niveles prepandemia por
segundo afio consecutivo, con un incremento +26% en perfumes y cosméticos y +16,5% en
aceites esenciales con respecto a 2019.

La balanza comercial continGia siendo positiva desde 2006, superando los 1.900 millones de
euros en 2022.

Crecen las exportaciones de todas las categorias de producto, especialmente perfumeria
\ FRVP«WLFD GH FRORU /ID SULQFLSDO FDWHJRU D GH
siendo perfumeria.

El 51% de las exportaciones se dirigen a la UE+EFTA y el 49% restante a otros destinos
HIWUDFRPXQLWDULRY SULQFLSDOPHQWH D /IDWLQRDP«ULFD 1R

Los principales mercados extracomunitarios en este periodo han sido EE.UU., Reino Unido,
México, China, EAU, Chile, Hong Kong, Rusia, Brasil, Turquia y Australia.

%HDXW\ J)URP 6SDLQ HV UHFRQRFLGD SRU VX HIFHOHQWH FDOL(
FRPSHWLWLYLGDG 3UHVHQWHY HQ P£V GH SD VHV

Espafia exporta mas perfumes, cosméticos y productos de cuidado personal que vino,
calzado o aceite de oliva.
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| |

e-Beauty

El canal online se contrajo un -0,5% en 2022, situandose & DEH WHQHU HQ FXHQWD DGHPEV TXI

HQ XQ YROXPHQ HVWLPDGR GH PLROW RAHAMMIHHVXHRBVGHHXQ WLSR GH FR:

forma desglosada, la venta del canal online con tienda acude a la tienda fisica.

fisica ha decrecido al -1,15%, hasta los 450 millones de

euros, mientras que los pure players han crecido un Por ultimo, cabe resefiar que este grado de estabilidad se

+0,2%, hasta los 410 millones de euros. produce a pesar del menor nimero de usuarios del canal
e-Beauty (-11,3%), el equivalente a aproximadamente un

Lo moderado de este decrecimiento no deja de ser un  millén de compradores. De nuevo, la explicacion a este

indicador de la estabilidad alcanzada por un canal que ha  fendmeno reside no tanto en un cambio de tendencia

entrado en fase de madurez, si bien ha experimentado en el consumo como en el factor corrector ligado a la

un ligero efecto corrector fruto de la recuperacién de  progresiva vuelta a la normalidad tras el boom del canal

OD SUHVHQFLDOLGDG $0 ,Q \ DO F Dritifie di/dntd/lbs dnbs@s\paiidemedD OD FLIUD

con la de 2019, en ese caso si se aprecia un abultado

FUHFLPLHQWR Peso del canal online sobre el total: 9,4%

Total mercado e-Beauty:

Consumidores eBeauty:
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5.
Industria

Empresas del sector

Con més de 300 empresas asociadas y un total de Nuestra geografia alberga, ademas, algunas de las
400 entidades, Stanpa representa a mas del 95% plantas de fabricacion mas relevantes de grandes
del sector de la cosmética y la perfumeria nacional, empresas internacionales, no solo en Espafia, sino de
compuesto por un 84% de pymes y grandes empresas todo el mundo.

con vocacion internacional y un 16% de empresas

multinacionales.

+95%
+300 400 representatividad del sector
empresas entidades
asociadas 849, 16%
de PYMES y grandes de empresas
empresas multinacionales
Un tejido empresarial que cubre todo el territorio
nacional, con presencia destacada en puntos
estratégicos como:
0)
40% 20% 14% en Andggif)Murcia
f C idad en Comunidad ' '
en Cataluna endeo'\r/ln;druda Valenciana Castilla-La Mancha, Castilla 'y Le6n

y otros
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Empleo

La importancia econdmica del sector
de la perfumeria y la cosmética a
QLYHO LQGXVWULD QR
en el volumen de consumo o
exportaciones; también por los
puestos de trabajo que representa.

Y en nuestro pais, este dato equivale
a cerca de 300.000 empleos: 40.000
directos y 250.000 indirectos.

Porque el empleo asociado al
sector no se limita al trabajo de
formulacion en un laboratorio.
A lo largo de nuestra geografia
podemos encontrar alrededor de
15.000 perfumerias especializadas,
50.000 salones de peluqueria, 22.300
centros de belleza y 22.000 farmacias
y parafarmacias.

Pero tampoco se pueden obviar otros
eslabones tan importantes como son
las materias primas o la logistica,
sin los cuales dificilmente podrian
producirse estos productos ni mucho

VROR VH UHfHMD

00 4 250.000

trabajadores directos trabajadores indirectos

15.000 50.000

perfumerias especializadas salones de pelugueria

22.300 22.000

centros de belleza farmacias y parafarmacias

PHQRV OOHJDU DO FRQVXPLGRU ,QRO 3er

Y la cadena se extiende hasta el
mundo de la publicidad, ya que la
perfumeria y cosmética es el tercer
sector anunciante en Espafa.

sector

logistica, materias .
anunciante

primas y envasado
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D.

Innovacion y
sostenibilidad

6WDQSD PLUD KDFLD HO
compromiso con la sostenibilidad y la inversion en
innovacion. En este planteamiento de futuro el talento
seguira siendo una pieza clave para la industria de la
perfumeria y la cosmética, formada por personas muy
SUHSDUDGDV
capaces de atraer inversion extranjera a la vez que
mantienen el arraigo en Espafia.

La innovacion sigue siendo, por tanto, un rasgo
inherente al sector de la perfumeria y la cosméticay a
su evolucion. Una industria que cuenta con un catalogo
de 250.000 referencias distintas donde las compafiias
LQYLHUWHQ XQD PHGLD GH
HO

Mientras, la sostenibilidad ocupa una posicion cada
vez mas central en laagenda o ruta de todos los paises,
empresas, asociaciones e incluso de los ciudadanos.

La industria cosmética en su conjunto esta
realizando inversiones e impulsando acciones para
reforzar su sostenibilidad ambiental. Es conocido
que para evaluar el impacto ambiental de un

producto es necesario no solo tener en cuenta las
caracteristicas del mismo, sino todo su ciclo de
vida: analizar las distintas fases desde la extraccion
y utilizacion de las materias primas, el proceso de
fabricacién, transporte del producto terminado, su

comercializacion, uso por parte del consumidor y

,QDOPHQWH HO GHVHFKDGR GHO PLVPR

gue esta Ultima fase vuelva a conectar con la de las
materias primas, creando la denominada economia
circular que permite cerrar el ciclo.

De este modo, el sector esta dando importantes pasos
para garantizar un modelo sostenible, trabajando en

| X W X U RLap enipigsay estan @doptando est@sHmedidas para

avanzar en unatransicion verde del sector tan necesaria
gue se traslada a productos mas sostenibles y con
menor impacto. Por parte de Stanpa, la asociacion
sigue trabajando a lo largo de todo el ciclo de vida

FXDOL,FDGDV \ FRRES produc lely Diviativas co8iQJ &l \EDoBeautyScore

Consortium, que consiste en un analisis de ese
ciclo de vida del producto a nivel sectorial y facilita
una puntuacion que permite al consumidor llevar
a cabo una decision de compra informada en las
caracteristicas ambientales.

Stanpa ha puesto en marcha asimismo el proyecto

P L G@S@uitpeckGAD, Mnaumaatizaarapstfemadora en
GH VX IDFWXUDFLuQ DQ XD orneaiylesarrgllo de envases inteligentes, sostenibles

e innovadores para evolucionar hacia un concepto
de packaging reutilizable e inteligente que ademas
permitira la trazabilidad durante sus multiples ciclos
de vida.

Por su parte, la iniciativa Cosmeau esta enfocada a la
LGHQWL,FDFLUQ GH SUR\HFWRV LQQF
la optimizacion de la gestion del agua en las distintas

fases del proceso de fabricacién, todo ello mediante
soluciones tecnoldgicas. Se intenta, por tanto, que el

sector de la perfumeria y la cosmética lidere un cambio

de modelo optimizando el uso de agua en formulas y

(O REMHWLYR HV

HMHVY FODYH SDUD OD LQGXVWULD FRPR OD JHVWLpPQ H,FLHQWH

del agua, la descarbonizacion, la revalorizacion de
residuos, la mejora del packaging y la logistica, asi
como en el desarrollo de nuevos ingredientes o el
impacto social en las comunidades, especialmente en
la Espafia rural.
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en el proceso de fabricacion, reduciendo, circularizando \ OD LQGXVWULD \ ORV )HHOLQJ ,
y reutilizando las aguas residuales resultantes. gue presenta a los mejores expertos y expone las Ultimas
tendencias en materia de sostenibilidad o innovacion.
El sector se plantea, por tanto, una serie de grandes
retos, comenzando por su evoluciébn hacia una En este planteamiento de futuro, el talento seguira
industria 5.0 y su propio proceso de transformaciéon siendo una pieza clave para nuestra industria,
digital que ha de ser compatible con esa conciencia IRUPDGD SRU SHUVRQDV PX\ SUHSD
ecologica. Este no es ajeno a unos cambios sociales competitivas y empresas capaces de atraer inversion
que son, ademas, de tendencias. Cambios que extranjeraa lavez que mantienen el arraigo en Espafia,
obligan a la industria a reinventarse cada dia con el lo que convierte a muchas compaiiias autéctonas en
lanzamiento de nuevos productos en un mercado tan empresas globales. La de la cosmética y la belleza es
amplio como diverso. una de las industrias con mejor reputacién en nuestro
pais, y esto se percibe en aspectos como el talento
JHHOLQJ ,QQRYDWLRQ E\ 6WDQSdue ¢kigte H Su afredeidor, seliie t@dD en materia de
Asociacion que aglutina todo lo referido a innovacion , ' HO GH ORV SURIHVLRQDOHYV
e investigacion que rodea al sector. Con 80 entidades SHU,O FLHQW ,FR
adheridas y con una representatividad de mas del
GH ORV IDEULFDQWHY GH SH UHstored ¥lgo gie\Ww® & WheFcRtiv en la evolucion hacia
productos de cuidado personal y una alta presencia las fabricas del futuro y la transformacion digital de
de PYMES, empresas de ingredientes y packaging las compafiias; un reto compartido con otros muchos
(cadena de valor). También cuenta con la adhesion sectores que generara valiosas sinergias en ambitos
de centros de investigacion, tecnolégicos y de como eldelaautomatizacion con el objeto de aumentar
conocimiento. la productividad global, la mejora de la conectividad,
la proteccion mediante la ciberseguridad y el uso de
Ademas, inspira y crea red a través de las iniciativas tecnologias como big data y machine learning, cada
JHHOLQJ ,QQRYDWLRQ +XEV FHQ&y o@s@msenas eHlas\WwbDEDsdeHamulacion de
grupos de trabajo en los ambitos de la sostenibilidad cosméticos y perfumes.
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